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Penelitian ini di latar belakangioleh berkembangnya kemajuan teknologi yang membuat 

para pelaku usaha bisa dengan mudahnya untuk memasarkan atau mempromosikan barang dan 

jasa yang mereka punya.Dapat diketahui dengan banyaknya berbagai macam media sosial yang 

di dalamnya juga terdapat berbagai macam para pelaku usaha dengan berbagai macam jenis 

usahanya yang mempromosikan maupun mengenalkan usaha yang sedang mereka 

jalankan.Setiap pelaku usaha kini berlomba-lomba untuk membuat iklan dengan tema-tema yang 

menarik untuk mencari perhatian para konsumen supaya tertarik.Penelitian ini adalah untuk 

mengetahui apakah strategi promosi berpengaruh secara signifikan terhadap peningkatan 

penjualanpakaian pedagang Muslim di pasar pagi Samarinda. 

 

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Jumlah populasi sebanyak 980 sedangkan 

sampel yang diambil sebanyak40 dari pedagang pakaian di pasar pagi Samarinda 

denganmenggunakan teknik pengambilan sampel cluster sampling &purvosive sampling.Adapun 

teknik pengumpulan data yang digunakan adalah dokumentasi dan kuesioner. Teknik analisis 

data menggunakan regresi linier sederhana. 

 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi promosi (variabel X) berpengaruh 

positif signifikan terhadap peningkatan penjualan (variabel Y). variabel strategi promosi dalam 

penelitian ini mampu mempengaruhi peningkatan penjualan 10,7%, sedangkan 89,3% sisanya 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.Dapat disimpulkan bahwa 

dengan menggunakan metode promosi yang lebih moderen atau kekinian dengan menggunakan 

media sosial dapat mempengaruhi tingkat penjualan. 

 


